Vztahy mezi barvami

Vodomalba



Barevne vidéni svéta je vysledkem
elektromagnetick¢ho vinéni s ruznou vinovou
delkou, pricemz plati, ze kazda barva slune¢niho
spektra odpovida urcite vinove delce. Zakladnimi
barvami spektra jsou Cervena, zelena a modra,
jejichz michanim vznikaji vSechny ostatni.
Individualni preference jednotlivych barev se u
jednotlivych lidi velmi odliSuji. Presto pii1
empirickych vyzkumech preferenci barev dochazi
veédci k vysledkum, ktere maji obecnou platnost a
plati pro vétSinu populace.



Vztahy mezi1 barvami z hlediska
psychologie barev (symbolika)
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Cervena

Semafor.

Tato barva je prfedevsim barvou vzruSeni, a to jak v pozitivnim, tak i
negativnim smyslu. Plisobi vzneSené, dalSim vyznamem je energicka akce,
dynamika, stimulace, zména a pronikdni vpred. Vzpouru, pievrat a revoluci

symbolizuje tedy zcela logicky.

V psychologickém vyznamu jsou touto barvou oslovovani lide silni,
energicti, sobéstacni a sebevédomi. Naopak pro Clovéka, jez sam sebe vnima
jako slabého, muize Cervena barva predstavovat ohroZeni.

V reklamé se Cervena barva vyuziva jako ndvnada, ptitahuje pozornost, ale
muze 1 zneklidiiovat. Tato barva ma mensi koeficient lomu a vzhledem k
tomu, Ze o¢ni cocka je piizpusobena pro stiedni oblast vinovych délek,
pusobi predméty a plochy této barvy jako blizsi, vetsi a téZsi.
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Psychologie cerveneé

Jako drazdiva a provokujici je také barvou lidske sexuality,
vyjadrene v Cervenych salonech, lucernach ¢1 spodnim pradle.
Cervena barva pfinasi zivotni silu, pocit vlastni hodnoty a
sebeduveéry ve vlastni talenty a schopnosti. Protoze dodava
aktivitu pr1 zahalCivosti, nechuti k praci €1 lenosti v uceni,
mohou na to dbat rodiCe pri zafizovani détského C1 studentského
pokoje, podnikatelé a zaméstnanci ve svych pracovnach,
kancelarich, na pracovistich 1 ve vyzkumnych ustavech, neméla
by vsak byt dominantni. Cervena se dobie hodi také pro
billboardy a reklamy, predevSim kvuli upoutani pozornosti.
Mnoho lidi s1 ale takeé Cervenou barvu spojuje s krvi.



a obloha.
Modra je pravym protipolem Cervené. Pusobi
I uklidnujicim doymem, je ptrivétiva, symbolizuje
nc€hu, vérnost a duvéru, znamena nastoleni miru a
spokojenosti. Dale predstavuje tradici, stalost a
spolehlivost a takeé komunikaci. Neni proto
prekvapenim velmi Caste pouziti této barvy u
instituci a uradu zakladajicich s1 prave na téchto
zminénych symbolech. (banky, pojisStovny atp.)
Barva svétle modra je spojovana s pruzraCnosti
oblohy, se vzduchem, je privétiva, neklade zadne
naroky a neangazuje se. Je pravym ztélesnénim
pohody.
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Bujna louka.

Potencialni energie teto barvy se neprosazuje
navenek.Tato barva je v prirodé¢ staticka, ale
uvnitr je obsazena energie rustu. Vesmes
pouzivana jako barva konzervativni,
symbolizuje obecné prirodu a také nadéyi.
Zelena je barvou klidnou, vaznou.
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Je to barva symbolizujici nadé€ji, mladi, bezpeci a jistotu.
I Posiluje a zkvalithuje mezilidské vztahy. Ma vliv na city a
lasku, a take muze ovlivnit lidské ego. Zelena barva posiluje
vztah k vnimani krasy. MuZe pusobit teple 1 chladné. Je
ticha, vyrovnana, ochranujici a hrda. Poukazuje na princip
prirozencho, zdravého rustu a schopnost vyZivovat rostouci
veci. Jde o symbol matky pfirody samotné. "Podobné jako u
vaseho vzoru matky prirody se u vas jedna o to, nechat véci
rust a vyvijet se." Zelena barva je znamkou fotosyntézy
rostlin, tedy u Clovéka tendence preménovat, asimilovat,
ménit, vytvaret a tvorit.



Stavnaté pomerance.

Tato barva se velmi siln€ spojuje s predstavou slunce, s
bohatou urodou 1 bohatstvim obecné€, vzbuzuje pocit radosti
a slavnostniho vzrusené¢ho ocekavani. Dynamicka,
sebevédoma. Stejné tak jako barva Cervena je 1 tato barvou
extrovertni.
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Slunce v dusi.

Spojuje se z Cervene a zelené barvy a touto kombinaci
vznika napéti, které ma tendenci k uvolnéni. Symbolizuje

d
Dals

lynamickou pohybovou energii, ktera Vystupuje ven.
Sim vyznamem je touha po rozvijeni se, je v ni nad¢je,

‘3ovzbuzuje a osvobozuje, pusobi vesele a oteviené.

Vesm¢s ji voli firmy, které chtéji pusobit dynamicky,

oteviené, srdecne.
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Milovnici zluté barvy neustale hledaji, ¢im by rozsitili svuy
horizont, hledaji stale néco noveho, miluji volné vztahy, pocit
nezavaznosti a jsou pritom naplnéni silnou touhou po dalavach.
Tito lide vystupuji skromné€ a mile, jsou velmi velkorysi a
uprimni, jsou vSestranné nadani a prakticky zalozeni. Tepla,
silng Zluta také ztélesnuje rizne zajmove oblasti, duchovni
schopnosti a nadani, v€etné geniality, pficemz se mySleni muze
aZ roz§tépit, nema-li ¢lovek dostatek stability a discipliny. Zluté
typy maji take tu zvlastnost, Ze stale néco od druhych ocekavayji.
Pritom se Casto oddavaji chybnym nad¢jim, jelikoz maji sklon k
ohromnému sebeprecenovani. Jestlize jsou ve svém ocCekavani
zklamani, prozivaji stav mysli, ktery se lidové nazyva ,,zluty
zavisti®.



Novy zacatek. Bila jako neposkvrnéna barva
vyznacuje pravduje absolutni svobodu pro vSechny
moznosti, nove zacatky. Znamena osvobozeni od
vSeho, co se jevi jako prekazka. Je barvou miru,
chladu a Cistoty. Bila barva symbolizuje novy
zacatek. Bila jako neposkvrnéna barva vyznacuje
pravdu
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Cerna

Protipol bilé, demonstruje konecné¢ rozhodnuti. Muze predstavovat agresivni
vzdor (obzvlast’ v kombinaci s Cervenou), symbolizuje nicotu, absolutni
odrikani a v nasi kulture je vnimana jako barva smutku a smrti.
Zaroven je spojovano s eleganci, autoritou, silou. Tato barva je barvou
formalni.

Vytvari vysoky kontrast, stejné tak jako bila, ale s opaCnym emocionalnim
zabarvenim.

V reklamni praxi jsou barvy vyuZivany jako nastroje, pomoci kterych
reklama vystupuje z pozadi a stava se figurou, objektem. Je velmi dilezite
vénovat pozornost celkovému puisobeni, tedy jak reklamé, tak i1 prostiedi, ve
kterém bude umisténa. Reklama by méla pusobit kontrastné ve zrakovéem
poli pfijemce, neméla by s nim splyvat a zanikat v ném. (naptiklad feseni
venkovni reklamy by mélo korespondovat s jejim umisténim, komunikovat s
nim. Nejhorsi reklama je ta, které si nikdo nevSimne. )
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9.roCnik Vytvarna vychova
Vztahy mezi1 barvami (symbolika)
Vodove barvy
Metodicky list:
e seznameni zaku s obsahem uciva
e kazdy oznaci svou oblibenou a svou neoblibenou
barvu jeSté neZ zaCne prezentace
e 7ac1 sleduji prezentaci
e Z4C1 se snazi popsat jak na n¢ pusobi jednotlive
barvy
e ucitel zapojuje dét1 do diskuze o barvach



